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Sprava o ¢innosti pedagogického klubu

Prioritna os

Vzdelavanie

N[ —

Specificky ciel

1.2.1 Zvysit kvalitu odborného vzdelavania
a pripravy reflektujlic potreby trhu prace

3. Prijimatel

SOS strojnicka, ul. Sportova 1326, Kysucké
Nové Mesto

4. Nazov projektu

ZvysSovanie kompetencii ziakov v Strednej
odbornej §kole strojnickej.

5. Kod projektu ITMS2014+ 312011ACC2

6. Nazov pedagogického klubu Pedagogicky klub finan¢nej gramotnosti
v beZznom zivote — prierezové témy.
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10. Odkaz na webové sidlo zverejnenej

spravy

11. Manazérske zhrnutie:

Ciel'om stretnutia nasho klubu bola diskusia k téme prava a povinnosti spotrebitel’a v praktickych

zivotnych situaciach. Spolo¢ne sme analyzovali jednotlivé prava a povinnosti a zamysl'ali sme sa nad

moznou implementaciou tychto vedomosti do pedagogickej praxe. Téma prav a povinnosti

spotrebitela je sucastou Standardu finan¢nej gramotnosti, ktort povazujeme za vel'mi aktualnu.

KTIacové slova: prava a povinnosti spotrebitel’a, finan¢na gramotnost’, kritické myslenie.

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Hlavné body:

1. Prava a povinnosti spotrebitel'a — praca s odbornou literatrou.

2. Diskusia.

3. Vymena skasenosti z oblasti implementacie uvedenej témy do jednotlivych vzdelavacich

oblasti.

4. Zaver.

Témy: rozvoj financnej gramotnosti, rozvoj kritického myslenia.

Program stretnutia:




1. Prezentacia k téme.
Diskusny kruh, skupinovy brainstorming.

Spracovanie ziskanych napadov.

v

Zaver.

13. Zavery a odporucania:

Témy — prava spotrebitel’a:

1. Pravo byt informovany

2. Predavajuci je povinny vydat’ spotrebitel'ovi doklad o kupe.

3. Spotrebitel’ ma pravo na vyrobky a sluzby v beznej kvalite.

4. Ked’ si spotrebitel’ vyrobok kupi a objavia sa na iom chyby (vady), ma pravo vyrobok reklamovat’.
5. Pravo na ochranu zdravia a bezpec¢nosti. Bezpe¢né vyrobky a sluzby su také, ktoré pre nas za
beznych podmienok nepredstavuju nebezpecenstvo.

Best Practice- vplyv reklamy na spravanie spotrebitel'a. Rozdiel medzi reklamou a PR.

Vytvorenie pracovnych materialov:

Charakteristika Reklama Public relations

(vztahy s verejnostou)
Déveryhodnost Relativne nizka Relativne vysoka

Adresat Redlny alebo Verejnost
potencionalny zakaznik
(ziaci, rodicia)

Casovy horizont kratkodoby dlhodoby
Hodnotenie Existuju zavedené techniky Relativne obmedzené
metody

Odporuc¢ame pokracovat’ v uvedenej téme a pripravovat’ si d’alSie materialy k podpore financnej

gramotnosti ziaka.
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